
BRENNPUNKT 2.0
ANNE LINN KUMANO-ENSBY, VAKTSJEF FOR NETT OG SOSIALE MEDIER



VI KAN IKKE 
FORVENTE AT 
PUBLIKUM 
FINNER 
INNHOLDET 
VÅRT BARE VI 
KRINGKASTER 
DET



DE SOM VELGER NRK 
HAR HØRT OM 
PROGRAMMET ET 
ANNET STED FØRST



TRE GRUNNER TIL AT VI SATSER PÅ NETT OG SOSIALE MEDIER:

1. Få folk til å skru på NRK1 eller NRK TV 

2. Formidle journalistikken bredest mulig 

3. Skape en god debatt



▸ Vanskelig å måle 
konvertering fra sosiale 
medier til TV 

▸ Indikasjoner på 
sammenheng 

▸ Millionvisninger på 
Facebook før sending, 
over 300.000 flere 
skrudde på NRK1

1: FACEBOOK + NRK TV = SANT



0

40 000

80 000

120 000

160 000

ARNAR OG MIA BOLIGBOBLA RASEKRIGERNE FENGSLET LEGEKODEN

Sosiale medier
NRK TV

FACEBOOK + NRK TV = SANT



▸ Vi vil nå flest mulig 

▸ Seere og lesere er like mye 
verdt 

▸ Følge opp sakene etter 
dokumentaren er sendt

2: JOURNALISTIKK TIL FOLKET



PÅ DAGSNYTT OG DAGSREVYEN KAN 
VI NÅ UT TIL VELDIG MANGE SAMTIDIG



MEN FOR Å NÅ FOLK 
UNDER 50 MÅ VI 

VÆRE PÅ NETT OG 
SOSIALE MEDIER.









HVOR FIKK DU MED DEG BRENNPUNKT-SAKEN?
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Webundersøkelse gjennomført av Norstat 20.-27.februar 2018 
1009 respondenter, landsrepresentativt utvalg, 18 år+ 
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▸ Vi når flere i sosiale medier enn de som 
har svart det i undersøkelsen 

▸ Kan tyde på at folk ikke oppfatter at det 
er vi som er avsender 

▸ Spørsmålet er også stilt på en måte 
som gjør at folk kanskje svarer der de 
har sett/lest mest, vi har ikke spurt hvor 
de _først_ hørte om saken





HØSTEN 2017 VS VÅREN 2018
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3: SKAPE GODE DEBATTER

▸ Svare og moderere 

▸ Være til stede der folk 
diskuterer vårt innhold 

▸ Lage delbart innhold







DELBARHET

▸ Lenker til NRK TV er lite 
delbare. 

▸ Ved å legge ut nettsaker, 
og videoklipp og bilder i 
sosiale medier, gjør vi det 
lettere for folk å snakke 
om dokumentarene våre





SLUTTMÅL

▸ Skape en bedre verden :)



TAKK FOR MEG!
ABOUT.ME/ANNELINN ANNE.LINN.KUMANO-ENSBY@NRK.NO

/NRKBRENNPUNKT 
/ANNELINN 
@NRKBRENNPUNKT 
@ANNELINN 
/NRKBRENNPUNKT 
/NRKINNAFOR

http://about.me/annelinn
mailto:anne.linn.kumano-ensby@nrk.no

